ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»
______________________________     Группа № ______________________

(фамилия, имя, отчество студента)

Вариант 1
	1. 
	Сфера товарного обмена, где возникают и реализуются отношения, связанные с процессом купли-продажи, имеет место конкретная хозяйственная деятельность по продвижению товаров и услуг от производителей до потребителей:

1. Отрасль;

2. Рынок;

3. Отраслевая структура;

4. Инфраструктура.

	2. 
	Наука о способах формирования, видах и экономических последствиях функционирования отраслевых рыночных структур:

1. Макроэкономика;

2. Микроэкономика;

3. Экономика отраслевых рынков;

4. Экономика общественного сектора.

	3. 
	С помощью конкуренции рынок очищает общественное производство от экономически неустойчивых, неэффективных фирм и, напротив, дает возможность более предприимчивым и активным субъектам развиваться. Такая  функция рынка называется 

1. Регулирующая;

2. Посредническая;

3. Информационная;

4. Санирующая.

	4. 
	Что из нижеперечисленного не является характеристикой деформированного рынка:

1. Несбалансированность спроса и предложения;

2. Развитие теневой экономики;
3.  Наличие в экономике разнообразных форм собственности;
4. Отсутствие у потребителя права выбора товара.

	5. 
	Потребительский рынок не включает:

1. рынок продовольственных товаров;
2. рынок ценных бумаг;

3. рынок непродовольственных товаров;
4. рынок услуг.

	6. 
	Ситуация на конкретном товарном рынке, определяемая соотношением спроса и предложения на определенный товар (услугу) и другими факторами:

1. Конъюнктура;

2. Структура;

3. Инфраструктура;

4. Интеграция.

	7. 
	Количественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка не являются:

1. Численность продавцов;

2. Рыночная  доля;

3. Показатели рыночной концентрации;

4. Интеграция в мировой рынок.

	8. 
	Показатель, который рассчитывается как сумма квадратов долей всех фирм, действующих на рынке:

1. Индекс относительной концентрации;

2. Индекс Херфиндаля-Хиршмана;

3. Индекс  Джини;

4. Индекс энтропии Теиля.

	9. 
	Что относится к нестратегическим рыночным барьерам:

1. Административные барьеры;

2. Продуктовая дифференциация;

3. Ценообразование;

4. Долгосрочные контракты с поставщиками и покупателями.

	10. 
	Какому типу рынка характерны: наличие большого числа субъектов, дифференцированность продукта, высокая степень заменяемости товара, ограниченный доступ:

1. Совершенная конкуренция;

2. Монополистическая конкуренция;

3. Олигополия;

4. Монополия.

	11. 
	К первичным отраслям относятся:

1.  Отрасли обрабатывающей промышленности;

2. Жилищное строительство;

3. Сельское хозяйство;

4. Отрасли управления и науки.

	12. 
	К принципам размещения отраслей относят:

1. Развитие разделения труда; 

2. Приближение  производства к источникам сырья;

3. Развитие хозяйства региона;

4. Все вышеперечисленное.

	13. 
	Дифференциация товара как стратегия блокирования входа на рынок предусматривает:

1. Выпускать как можно меньшее число товарных марок;

2. Выпускать как можно большее число товарных марок;

3. Ориентироваться на потребителей  с наивысшей ценовой эластичностью спроса;

4. Назначать такую цену на товар, чтобы повышалась предельная полезность денежной единицы потребления

	14. 
	Экономические границы отрасли определяют:

1. Производственные ресурсы;

2. Информационные ресурсы;

3.  Трудовые ресурсы;

4. Конъюнктура рынка.

	15. 
	Качественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка, не являются:

1. Рыночные барьеры;

2. Открытость рынка для международной торговли;

3. Объем предлагаемого товара;

4. Отраслевые изменения по моде, качеству товаров.


ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»
______________________________     Группа № ______________________

(фамилия, имя, отчество студента)

Вариант 2

	1. 
	Что из нижеперечисленного характеризует  эффективность разработок, инноваций:

1. Масштаб деятельности;

2. Рентабельность проекта;

3. Технологические возможности;

4. Управление фирмой.

	2. 
	По типу рынка, на котором функционирует фирма, различают следующие виды слияний:

1. Конгломеративное и оспариваемое;

2. Отторжение и  согласованное;

3. Вертикальное и согласованное слияние; 

4. Горизонтальное, вертикальное и конгломеративное.

	3. 
	Прямыми  методами регулирования отраслевой политики является:

1. Регулирование цен;

2. Лицензирование отдельных видов деятельности;

3. Система налогообложения;

4. Кредитная политика.

	4. 
	К косвенным методам государственного регулирования рынков относятся:

1. Составление государственных заказов и контрактов;

2. Ограничения по  выпуску определенных видов продуктов;

3. Условия обмена валют;

4. Финансирование государственных программ.

	5. 
	Сколько типов выделил  создатель теории ценовой дискриминации Пигу:

1. 1. Три;

2. 2. Два;

3. 3. Четыре;

4. 4. Шесть.

	6. 
	Найдите определяющий признак модели совершенной конкуренции на рынке продукта:

1.Непреодолимые барьеры на  входе в отрасль;

2. Уникальный продукт;

3. Равные, малые доли  субъектов рынка;

4. Неравный доступ к информации.

	7. 
	Комплексообразующей отраслью АПК является

1.  промышленность

2. сельское хозяйство

3.  торговля

4.  заготовка сельскохозяйственной продукции

	8. 
	По экономическому значению отрасли делятся на

1.  материальные, нематериальные

2.  второстепенные

3. подсобные, дополнительные, основные

4.  нематериальные

	9. 
	Экономическая эффективность размещения сельскохозяйственного производства определяется системой показателей

1. выход продукции с единицы земельной площади

2.  выход чистого дохода с единицы земельной площади

3.  фондовооруженность

4.  энерговооруженность

	10. 
	Различают интеграцию:

1.  Прямую, вертикальную

2. Горизонтальную, вертикальную

3.  Агропромышленную, агропродовольственную

4.  Сложную, простую

	11. 
	Формирование отраслевых структур базируется на принципах

1.  Взаимной ответственности

2. Целостности и комплексности

3.  Презумпции невиновности

4.  Наличия предприятия-собственника

	12. 
	Различают диверсификацию продукции

1. мнимую и реальную

2.  реальную и номинальную

3.  номинальную и фактическую

4.  сложную и простую

	13. 
	Факторы конкурентоспособности предприятия:

1.  экономические и политические

2. внутренние и внешние

3.  технологические и интенсивные

4.  экономические и конкурентные

	14. 
	 Функции отраслевого  рынка:

1.  восстановительная

2.  товарообменная

3. информационная

4.  распределительная

	15. 
	Аграрный рынок включает специализированные рынки

1. сельскохозяйственного сырья и продовольствия

2.  предметов труда

3.  сельскохозяйственных угодий

4.  готовой продукции


ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»
______________________________     Группа № ______________________

(фамилия, имя, отчество студента)

Вариант 3
	1. 
	Изменение спроса и изменение объема спроса различаются тем, что:

1.  изменение спроса состоит из суммы изменений объема спроса;

2.  изменение спроса – это сдвиг кривой спроса, а изменение объема спроса – это движение по кривой спроса;

3.  изменение объема спроса происходит вследствие изменения неценовых факторов;

4.  изменение спроса – это движение по кривой спроса, а изменение объема спроса – это сдвиг кривой спроса.

	2. 
	 Анализ структуры отраслевого рынка наиболее часто отождествляется с познавательной операцией, которая фиксирует:

1. уровень концентрации покупателей однородной продукции

2.  уровень концентрации продавцов однородной продукции

3.  упорядоченность покупателей однородной продукции

4.  количество покупателей однородной продукции

	3. 
	С помощью конкуренции рынок очищает общественное производство от экономически неустойчивых, неэффективных фирм и, напротив, дает возможность более предприимчивым и активным субъектам развиваться. Такая  функция рынка называется 

1. Регулирующая;

2. Посредническая;

3. Информационная;

4. Санирующая.

	4. 
	Что из нижеперечисленного не является характеристикой деформированного рынка:

1. Несбалансированность спроса и предложения;

2. Развитие теневой экономики;
3.  Наличие в экономике разнообразных форм собственности;
4. Отсутствие у потребителя права выбора товара.

	5. 
	Потребительский рынок не включает:

1. рынок продовольственных товаров;
2. рынок ценных бумаг;

3. рынок непродовольственных товаров;
4. рынок услуг.

	6. 
	Ситуация на конкретном товарном рынке, определяемая соотношением спроса и предложения на определенный товар (услугу) и другими факторами:

1. Конъюнктура;

2. Структура;

3. Инфраструктура;

4. Интеграция.

	7. 
	Количественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка не являются:

1. Численность продавцов;

2. Рыночная  доля;

3. Показатели рыночной концентрации;

4. Интеграция в мировой рынок.

	8. 
	Показатель, который рассчитывается как сумма квадратов долей всех фирм, действующих на рынке:

1. Индекс относительной концентрации;

2. Индекс Херфиндаля-Хиршмана;

3. Индекс  Джини;

4. Индекс энтропии Теиля.

	9. 
	Что относится к нестратегическим рыночным барьерам:

1. Административные барьеры;

2. Продуктовая дифференциация;

3. Ценообразование;

4. Долгосрочные контракты с поставщиками и покупателями.

	10. 
	Какие формы государственного ценообразования могут быть использованы для регулирования рынка? 

1. фиксирование цен;

2. 
приватизация;

3. 
национализация;

4. 
ценовая дискриминация.

	11. 
	 К первичным отраслям относятся:

1.  Отрасли обрабатывающей промышленности;

2. Жилищное строительство;

3. Сельское хозяйство;

4. Отрасли управления и науки.

	12. 
	К принципам размещения отраслей относят:

1. Развитие разделения труда; 

2. Приближение  производства к источникам сырья;

3. Развитие хозяйства региона;

4. Все вышеперечисленное.

	13. 
	Дифференциация товара как стратегия блокирования входа на рынок предусматривает:

1. Выпускать как можно меньшее число товарных марок;

2. Выпускать как можно большее число товарных марок;

3. Ориентироваться на потребителей  с наивысшей ценовой эластичностью спроса;

4. Назначать такую цену на товар, чтобы повышалась предельная полезность денежной единицы потребления

	14. 
	Экономические границы отрасли определяют:

1. Производственные ресурсы;

2. Информационные ресурсы;

3.  Трудовые ресурсы;

4. Конъюнктура рынка.

	15. 
	Качественными показателями, характеризующими структуру товарного рынка, не являются:

1. Рыночные барьеры;

2. Открытость рынка для международной торговли;

3. Объем предлагаемого товара;

4. Отраслевые изменения по моде, качеству товаров.


ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»
______________________________     Группа № ______________________

(фамилия, имя, отчество студента)
Вариант 4
	1. 
	Сфера товарного обмена, где возникают и реализуются отношения, связанные с процессом купли-продажи, имеет место конкретная хозяйственная деятельность по продвижению товаров и услуг от производителей до потребителей:

1. отрасль;

2. рынок;

3. отраслевая структура;
4. инфраструктура.

	2. 
	Ценообразование по предельным издержкам отождествляется с утверждением цен на продукцию естественных монополий на уровне, который предполагает:

1. убытки субъектов естественной монополии

2. отсутствие прибыли и убытков субъектов естественной монополии

3. превышение потерь потребителей относительно выигрыша естественной монополии

4. равенство потерь потребителей и выигрыша естественной монополии

	3. 
	Положительное значение перекрестной эластичности спроса по цене свидетельствует о том, что:

1. товары не являются заменителями с точки потребителей 

2. товары являются независимыми в потреблении с точки потребителей

3.  товары являются заменителями с точки потребителей 

4. товары являются дополняющими с точки потребителей 

	4. 
	К косвенным методам государственного регулирования рынков относятся:

1. составление государственных заказов и контрактов;

2. ограничения по  выпуску определенных видов продуктов;

3. условия обмена валют;

4. финансирование государственных программ.

	5. 
	Основные типы поведения деловых отраслевых фирм – это:

1. конкретные образы их деловой активности, которые обладают определенными признаками

2.  базовые стратегии их поведения

3.  обозначенная потребность их деловой активности

4. наиболее важный аспект их поведения

	6. 
	Найдите определяющий признак модели совершенной конкуренции на рынке продукта:

1. непреодолимые барьеры на  входе в отрасль
2. уникальный продукт;

3. равные, малые доли  субъектов рынка;

4. неравный доступ к информации.

	7. 
	Отрасль отождествляется с сознательно координируемым социальным образованием, которое направлено на создание и предложение:

1. разнообразных товаров и услуг

2. однородного товара

3. совершенного товара

4. одинаковых товаров и услуг

	8. 
	«Гарвардская традиция» в теории отраслевых рынков была по своей природе является:

1. исторической

2.  эмпирической

3.  теоретической

4.  интегральной

	9. 
	Преимущества по абсолютным издержкам как структурный барьер предполагают

1. доступность действующих в отрасли фирм к более дешевым и более качественным ресурсным источникам

2. продуктовую дифференциацию действующих в отрасли фирм

3.  использование действующими в отрасли фирмами прошлых инноваций

4. опыт действующих в отрасли фирм экономии издержек и оптимального распределения ресурсов

	10. 
	Для определения состояния и динамики затрат на единицу отраслевой продукции можно использовать:

1. индекс энтропии

2.  дисперсию рыночных долей в условно-денежной оценке

3. объемом валовой добавленной стоимости на единицу основных фондов отрасли в стоимостной оценке

4. показатель среднего уровня себестоимости продукции одного вида

	11. 
	Основы справедливости вознаграждения отраслевых фирм в рамках отраслевого рынка могут определят:

1. вознаграждение в соответствии со способностью получать прибыль

2. вознаграждение не в соответствии со способностью получать прибыль, если это работает на благо всех производителей

3. вознаграждение, отвечающее интересам отраслевых производителей

4. вознаграждение, которое достаточно только для расширения возможностей отраслевого производства

	12. 
	 Различают диверсификацию продукции

1. мнимую и реальную

2.  реальную и номинальную

3.  номинальную и фактическую

4.  сложную и простую

	13. 
	Общая рациональность использования реальных ресурсов отраслевыми производителями характеризуется:

1. объемом чистой продукции на единицу фактически израсходованных оборотных фондов в среднегодовом исчислении

2. объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на единицу трудовых ресурсов в условно-денежной оценке

3.  объемом валовой добавленной стоимости на единицу основных фондов отрасли в стоимостной оценке

4.  объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на одну условно-стоимостную единицу

	14. 
	 Если наблюдается положительная корреляция движения цен товаров в течение длительного периода времени, то это может свидетельствовать о том, что:

1. товары не являются устойчивыми заменителями

2. товары является товарами первой необходимости

3. товары является товарами длительного пользования

4. товары являются устойчивыми заменителями

	15. 
	Результативность как эффект отраслевого рынка исходит из его предназначения:

1. рациональности использования экономических ресурсов
2. инновационной деятельности
3. справедливости вознаграждения отраслевых производителей
4. расширение масштабов бизнеса


ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «ЭКОНОМИКА ОТРАСЛЕВЫХ РЫНКОВ»
______________________________     Группа № ______________________

(фамилия, имя, отчество студента)

Вариант 5
	1. 
	Эдвард Мейнсон и Джо Бейн сформулировали парадигму:
1. базовые условия рынка – структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность рынка
2. структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность рынка – государственная политика
3.  структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность рынка
4. базовые условия рынка – структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность рынка – государственная политика

	2. 
	По типу рынка, на котором функционирует фирма, различают следующие виды слияний:

1. конгломеративное и оспариваемое;

2. отторжение и  согласованное;

3. вертикальное и согласованное слияние; 

4. горизонтальное, вертикальное и конгломеративное.

	3. 
	Отношение рекламных расходов к объему отраслевых продаж может быть индикатором:
1. уровня дифференциации отраслевой продукции
2. эффективности расходов на рекламу отраслевой продукции
3. объема валовой добавленной стоимости на одну условно-стоимостную единицу рекламных расходов
4. объема валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на одну условно-стоимостную единицу

	4. 
	К косвенным методам государственного регулирования рынков относятся:

1. составление государственных заказов и контрактов;

2. ограничения по  выпуску определенных видов продуктов;

3. условия обмена валют;

4. финансирование государственных программ.

	5. 
	Если наблюдается положительная корреляция движения цен товаров в течение: длительного периода времени, то это может свидетельствовать о том, что: 

1. товары не являются устойчивыми заменителями
2. товары является товарами первой необходимости
3. товары является товарами длительного пользования
4. товары являются устойчивыми заменителями

	6. 
	Найдите определяющий признак модели совершенной конкуренции на рынке продукта:

1. непреодолимые барьеры на  входе в отрасль

2. уникальный продукт;

3. равные, малые доли  субъектов рынка;

4. неравный доступ к информации.

	7. 
	Отрасль характеризуется единством и однородностью:
1. потребляемых сырьевых ресурсов
2. применяемых технических и технологических ресурсов
3. используемых трудовых ресурсов
4. экономических интересов

	8. 
	В качестве базовых вариантов стратегии поведения отраслевых фирм наиболее часто выделяют:
1. стратегию максимизации прибыли
2. стратегию отраслевого лидерства по низким издержкам
3. стратегию рыночной ниши
4. наиболее важный аспект их поведения

	9. 
	«Чикагская традиция» в  теории отраслевых рынков  была по своей природе:

1. исторической
2. эмпирической
3. теоретической
4. интегральной

	10. 
	Различают интеграцию:

1. прямую, вертикальную

2. горизонтальную, вертикальную

3.  агропромышленную, агропродовольственную

4.  сложную, простую

	11. 
	Уровень емкости отраслевого рынка как барьер входа наиболее часто определяется на основе:
1. сопоставления минимально эффективного выпуска отраслевой продукции к количеству ее продаж
2. сопоставления минимально эффективного выпуска отраслевой продукции с устоявшейся платежеспособностью ее покупателей
3. сопоставления предложения отраслевой продукции и постоянной платежеспособностью ее покупателей
4. сопоставление интенсивности предложения отраслевой продукции со стороны национальных и иностранных производителей

	12. 
	 Различают диверсификацию продукции

1. мнимую и реальную

2.  реальную и номинальную

3.  номинальную и фактическую

4.  сложную и простую

	13. 
	Если выручка производителей конкретного товара сокращается при увеличении его цены, то это может указывать на то, что:
1. у данного товара нет близких заменителей
2. данный товар является товаром первой необходимости
3. данный товар является товаром длительного пользования
4. у данного товара есть близкие заменители

	14. 
	 Функции отраслевого  рынка:

1.  восстановительная

2.  товарообменная

3. информационная

4.  распределительная

	15. 
	В качестве базовых целевых вариантов отраслевой фирмы наиболее часто определяют

1. «выживание» в долгосрочном периоде
2. получение «удовлетворительной» прибыли
3. наращивание производственных мощностей
4. максимизацию прибыли


ИНДИВИДУАЛЬНЫЙ СБОРНИК ТЕСТОВЫХ ЗАДАНИЙ
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Вариант 6
	1. 
	Сфера товарного обмена, где возникают и реализуются отношения, связанные с процессом купли-продажи, имеет место конкретная хозяйственная деятельность по продвижению товаров и услуг от производителей до потребителей:

1. отрасль;

2. рынок;

3. отраслевая структура;

4. инфраструктура.

	2. 
	«Вторую волну» интереса, которую обычно связывают с именами Аарона Директора и Джорджа Стиглера, называют:

1. чикагской традицией
2. гарвардской традицией
3. кембриджской традицией
4. американской традицией

	3. 
	С помощью конкуренции рынок очищает общественное производство от экономически неустойчивых, неэффективных фирм и, напротив, дает возможность более предприимчивым и активным субъектам развиваться. Такая  функция рынка называется 

1. регулирующая;

2. посредническая;

3. информационная;

4. санирующая.

	4. 
	В качестве основных причин возрастания эффекта от масштаба принято определять:
1. технологические преимущества
2. преимущества специализации
3. преимущества товарной дифференциации
4. преимущества в области издержек

	5. 
	Потребительский рынок не включает:

1. рынок продовольственных товаров;
2. рынок ценных бумаг;

3. рынок непродовольственных товаров;
4. рынок услуг.

	6. 
	Ситуация на конкретном товарном рынке, определяемая соотношением спроса и предложения на определенный товар (услугу) и другими факторами:

1. конъюнктура;

2. структура;

3. инфраструктура;

4. интеграция.

	7. 
	Закон спроса утверждает, что:
1. существует обратная зависимость между ценой товара и объемом спроса;
2. существует прямая зависимость между ценой товара и объемом спроса;
3. в соответствии с этим законом линия предложения всегда вертикальна;
4. эластичность спроса по цене всегда меньше, чем эластичность предложения по цене при данном уровне цен.

	8. 
	Показатель, который рассчитывается как сумма квадратов долей всех фирм, действующих на рынке:

1. Индекс относительной концентрации;

2. Индекс Херфиндаля-Хиршмана;

3. Индекс  Джини;

4. Индекс энтропии Теиля.

	9. 
	Размеры разумной прибыли зависят от:
1. состояния конкуренции за деньги инвесторов
2. уровня потребностей отраслевых производителей
3. соотношения между доходами и риском их потерять
4. состояния эффективности отраслевого производства

	10. 
	Для какого типа рынка характерны: наличие большого числа субъектов, дифференцированность продукта, высокая степень заменяемости товара, ограниченный доступ:

1. Совершенная конкуренция;

2. Монополистическая конкуренция;

3. Олигополия;

4. Монополия.

	11. 
	Какие формы государственного ценообразования могут быть использованы для регулирования рынка?

1. фиксирование цен;
2. приватизация;
3. национализация;
4. ценовая дискриминация.

	12. 
	К принципам размещения отраслей относят:

1. развитие разделения труда; 

2. приближение  производства к источникам сырья;

3. развитие хозяйства региона;

4. все вышеперечисленное.

	13. 
	Дифференциация товара как стратегия блокирования входа на рынок предусматривает:

1. выпускать как можно меньшее число товарных марок;

2. выпускать как можно большее число товарных марок;

3. ориентироваться на потребителей  с наивысшей ценовой эластичностью спроса;

4. назначать такую цену на товар, чтобы повышалась предельная полезность денежной единицы потребления

	14. 
	Экономические границы отрасли определяют:

1. производственные ресурсы;

2. информационные ресурсы;

3. трудовые ресурсы;

4. конъюнктура рынка.

	15. 
	Если на рынке спрос менее эластичен, чем требует кривая безубыточности продаж данной фирмы, то снижение цен здесь:

1. очень выгодно;
2. категорически не рекомендуется;
3. будет безболезненным;
4. нет верного ответа.


